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Tarif 2023

Vorwort

Geschatzte Kundinnen und Kunden,

Qualitatsjournalismus hat in Osterreich einen Namen: »Die Presse”

Ein Qualitatsmedienprodukt zu produzieren — sei es Print, sei es digital, sei es audiovisuell — steht

im Zentrum all unserer Tatigkeiten. Besonders in herausfordernden Zeiten bewahrt sich die Qualitat
unserer taglichen Berichterstattung als verlassliche Konstante. Sie macht sich sowohl fir unsere
interessierten Leserinnen und Leser als auch flr unsere anspruchsvollen Businesskundinnen

und -kunden bezahlt.

Sie als Werbende treffen die Entscheidung, in welchem Medium, in welchem Umfeld geworben wird,
wohllberlegt und nicht willkiirlich. Sie vertrauen dabei zu Recht auf unsere Glaubwurdigkeit, Seriositét,
Unabhangigkeit und Sorgfalt. Unsere kaufkraftige Lesergemeinschaft, die sich durch tberdurch-
schnittliche Einkommen, klare soziale Zugehorigkeit und ausgepragte Interessen auszeichnet,
fungiert als entscheidendes Argument.

Sie kdnnen mit diesen Leserinnen und Lesern lGber die Angebote der ,Presse” crossmedial eine
Beziehung aufbauen sowie analog, digital oder hybrid in Kontakt treten. Der vorliegende Tarif 2023
bietet lhnen einen ersten Einblick in unsere vielfaltigen Werbemdaglichkeiten — in Print, auf unseren
diversen online-Kanalen und in audiovisuellen Formaten.

Ausflhrliche Informationen erhalten Sie von unserem markterfahrenen Verkaufsteam, das sich auf
Ihre individuellen Herausforderungen einstellt und Tarife als das sieht, was sie wirklich sind: eine stabile
Wahrung fir gute und erfolgreiche Geschéafte mit unserer einzigartigen ,,Presse®-Gemeinschaft.

In diesem Sinne auf ein baldiges Wiedersehen bei uns.
Mit besten GriBen

!%/’ g4 fotias o0

Mag. Herwig Langanger Andreas Rast

Vorstand Styria Media Group AG, Geschaftsfihrer
Vorsitzender der Geschéaftsfuhrung ,Die Presse” »Die Presse”
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»Die Presse®: Wochentag

Hauptblatt

Montag—Freitag

Q
7]
Formatbezeichnung Format Basis Top Premium Exklusiv 3
mm (BxH) 0‘:
2
2/1-Seite m 566 x 410 46.051,20 50.471,80 Q
Panorama
1/1-Seite . 266 x 410 23.025,60 26.235,90 32.235,84
Juniorpage 430 x 270 27.630,71
Panorama
Juniorpage h 198 x 270 12.975,17 15.130,07 17.594,43 18.683,34
1/2-Seite ﬂ 566 x 195 24.956,10
Panorama
1/2-Seite - 266 x 195 14.510,34 16.574,22 19.480,50 20.807,28
1/3-Seite 266 x 140 10.750,32 12.353,04 14.159,88 14.908,32
[ |
1/4-Seite . 2%61 i 18(5) 8.024,40 9.169,20 10.540,80 11.296,80
L[ |
266 x 70
1/6-Seite 158 x 17 5.375,16 6.176,52
- m A 104 x 175
266 x 52
1/8-Seite 158 x 87 3.992,98 4.588,27
i | W 104 x 130
104 x 65
1/16-Seite 158 x 43 1.996,49 2.29414
o 50 x 130

Preis pro Millimeter ist abhéngig von der Formatgréfie, daher Sonderformate auf Anfrage.

Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: Spaltenbreite:
Bei Feiertagen gednderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss. 1 Spalte: 50 mm
Mo: Freitag, 10 Uhr 2 Spalten: 104 mm
Di—Fr: jeweils Vortag, 10 Uhr 3 Spalten: 158 mm
4 Spalten: 212 mm
Anlieferung der Druckunterlagen: 5 Spalten: 266 mm

Per Mail: disposition@diepresse.com Advertorials:

Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den VVorgaben des
»Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
werden vom Kunden zur Verfligung gestellt.

Mégliche Formate sind 1/1-, 1/2- oder 1/4-Seiten. Die Kennzeichnung erfolgt laut
UWG. Anzeigenschluss 6 Werktage vor Erscheinungstermin.

Fir Advertorials gilt der Top-Tarif.

Tarif-Kategorien:

Basis: freie Platzierung, Chronik, Sport

Top: 1. Buch, Economist, Mein Geld, Auto Motor, Forum Bildung,
Wirtschaftsrecht, Feuilleton, Fokus/Sonderthemen

Premium: Buch-Aufschlagseiten

Exklusiv: Seite 3

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuzliglich 5 % Werbeabgabe (entfallt bei Parten und Pflichteinschaltungen) und 20 % Mehrwertsteuer.



»Die Presse®: WWochenende

Hauptblatt

Samstag oder Sonntag

Formatbezeichnung Format ET Basis Top Premium Exklusiv
mm (BxH)
2/1-Seite m 566x410  Saoder So 56.501,28  63.984,60
Panorama
1/1-Seite . 266 x 410 Sa oder So 28.250,64 31.992,30 39.564,18
Juniorpage 430x270  Saoder So 29770,70  33.69534
Panorama
Juniorpage h 198 x270  Saoder So 15.840,72 18.454,09 21.491,58 22.809,72
1/2-Seite ﬁ 566x195  Saoder So 30.431,70
Panorama
1/2-Seite - 266 x 195 Sa oder So 17.774,64 20.164,95 23.671,44 925.335,18
1/3-Seite 266 x 140 Sa oder So 13.487,04 15.361,92 17.826,48 19.141,92
[ ]
1/4-Seite . 2%61 z ::gg Sa oder So 9.968,40 1.458,80 12.960,- 13.926,60
LI |
266 x 70
1/6-Seite 158 x 117 Sa oder So 6.743,52 7.680,96
- B s
266 x 52
1/8-Seite 158 x 87 Sa oder So 5.009,47 5.705,86
| mm| B 104x130
104 x 65
1/16-Seite 158 x 43 Sa oder So 2.504,74 2.852,93
m == 0 s0x130

Preis pro Millimeter ist abhéngig von der Formatgréfie, daher Sonderformate auf Anfrage.

Anzeigen-/Druckunterlagenschluss:

Bei Feiertagen gednderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Sa und So: jeweils Freitag, 10 Uhr

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Tarif-Kategorien:

Basis: freie Platzierung, Chronik, Sport, Spectrum

Top: 1. Buch, Economist, Leben, Feuilleton, Fokus/Sonderthemen

Premium: Buch-Aufschlagseiten (Sonntag nur Formate 266 x 140 und

266 x 100 méglich)
Exklusiv: Seite 3

Spaltenbreite:

1 Spalte: 50 mm

2 Spalten: 104 mm
3 Spalten: 158 mm
4 Spalten: 212 mm
5 Spalten: 266 mm

Advertorials:

Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den VVorgaben des
wPresse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial

werden vom Kunden zur Verflugung gestellt.

Mégliche Formate sind 1/1-, 1/2- oder 1/4-Seiten. Die Kennzeichnung erfolgt laut

UWG. Anzeigenschluss 6 Werktage vor Erscheinungstermin.

Far Advertorials gilt der Top-Tarif.

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuzlglich 5 % Werbeabgabe (entfallt bei Parten und Pflichteinschaltungen) und 20 % Mehrwertsteuer.
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»Die Presse®: Wochentag und Wochenende

Titelseite/Spezialformate

Q
I
Formatbezeichnung Format Montag-Freitag Samstag od. Sonntag 3
mm (BxH) 0‘:
2
Titelleiste 63 x55 a)
1-fach Titelseite unten 3.094,78 3.495,96
L m
Titelleiste 151x55 5.765,48 6.533,44
2-fach Titelseite unten
L
Titelleiste 198 x 55
3-fach Titelseite unten 8.252,77 9192,65
L —
Titelleiste 266 x 55
4-fach Titelseite unten 9.188,70 10.923,45
—
Titelspot 97 x 13
Mo—Sa Titelsoite unten 9.788,70 10.923,45 (nur Samstag)
Titelspot 100 x 100
Sonntag . Titelsaite unten 10.923,45 (hur Sonntag)
m
Kopffeld** 80 x40 6.372,96 713719 (nur Samstag)
Kolumnen-Spot 80x105 3.094,78 (nur Sonntag)
Finanz-Insel T 100 x 100 (Di-Sa) 3.955,58 4.436,20 (nur Samstag)
TV-Fenster T 82x 40 1386,91 1730,79
eim -Frogramm
*  kk =
Ohren®, 50 x 32 5.788,40 7.235,49 (nur Samstag)
Mo-Sa
24-h-Ohr** 104 x 32 5.788,40 7.235,49 (nur Samstag)
Wettereck 104 x 62 2.991,63
L
Seite 2
Platzierung 131x120 5.742,55 7.221,17 (hur Samstag)
beim Leitartikel . I

*Buch-Aufschlag (Mo bis Sa méglich): Economist, Mein Geld, Feuilleton, Rechtspanorama

**\Jorbehaltlich Layoutveréanderung am ,Presse” Zeitungskopf

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.



»Die Presse”: Samstag

Management & Karriere

Redaktioneller Teil

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)

1/2-Seite 266 x 195 13.686,47
1/3-Seite 266 x 131 9.717,38
1/4-Seite 131x 195 7.675,65
1/6-Seite 131 x 131 5.830,43
Skyscraper 50 x 155 1.7153,17

JobHopper 50 x50 876,85

Preis pro Millimeter ist abhéngig von der Formatgréfie, daher Sonderformate auf Anfrage.

Erscheinungstermin:

wochentlich Samstag:

Der Karriereteil ist am Samstag in der Gesamtauflage enthalten.
Anzeigenschluss:

Donnerstag, 10 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Druckunterlagenschluss:

Donnerstag, 13 Uhr vor dem jeweiligen Samstag
Bei Feiertagen geédnderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Spaltenbreite:

1 Spalte: 50 mm

2 Spalten: 104 mm
3 Spalten: 158 mm
4 Spalten: 212 mm
5 Spalten: 266 mm

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuzlglich 5 % Werbeabgabe (entfallt bei Pflichteinschaltungen) und 20 % Mehrwertsteuer.
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»Die Presse”: Samstag @

Management & Karriere

Stellenmarkt

Q
I

Formatbezeichnung Format 1. Schaltung 2. Schaltung ]

mm (BxH) Preis pro Spalten (mm): 6,12  Preis pro Spalten (mm): 1,85 n‘:

2

2/1-Seite 566 x 410 30.128,11 9.086,26 o

1/1-Seite 266 x 410 15.064,06 454313

1/2-Seite 266 x 195 7164,61 2.160,76

1/3-Seite 266 x 131 4.813,15 1.451,58

1/4-Seite 131x 195 3.582,31 1.080,38

1/6-Seite 131 x 131 2.406,57 725,79

Karrierenetzwerk*

60 Tage inkl 7. Tage 370,—

Vorreihung

Preis pro Millimeter ist abhéangig von der Formatgréfie, daher Sonderformate auf Anfrage.

*Ihre Job-Anzeige wird automatisch 60 Tage im Karrierenetzwerk von DiePresse.com und willhaben.at veréffentlicht.

Anzeigen bei Doppelschaltung (2. Schaltung) missen format- und motiv-gleich sein.

Erscheinungstermin:

woéchentlich Samstag:

Der Karriereteil ist am Samstag in der Gesamtauflage enthalten.
Anzeigenschluss:

Donnerstag, 10 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Druckunterlagenschluss:

Donnerstag, 13 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Bei Feiertagen gednderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.
Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Spaltenbreite:

1 Spalte: 41 mm

2 Spalten: 86 mm
3 Spalten: 131 mm
4 Spalten: 176 mm
5 Spalten: 221 mm
6 Spalten: 266 mm

Den Tarif fur Pflichtausschreibungen schicken wir lhnen gerne auf Anfrage.

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziiglich 5 % Werbeabgabe (entfallt bei Pflichteinschaltungen) und 20 % Mehrwertsteuer.
Die Werbeabgabe entfallt bei Online-Buchungen.



,,Die.Presse“: Samstag @
Bildung

Samstag

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
1/1-Seite 266 x 410 21.7152,96
1/2-Seite 266 x 195 13.686,47
1/3-Seite 266 x 140 10.384,99
L
1/4-Seite 2%? i}gg 7.675,65
L_,,,,,!
266 x 70
1/6-Seite 158 x 117 5.192,50
o B . 104 x 175
266 x 52
1/8-Seite 158 x 87 3.857,28
e mm W 104x130
104 x 65
1/16-Seite 158 x 43 1.928,64
L[ __] 7I 50 x 130
Ohr 50 x 32 2.991,63

Preis pro Millimeter ist abhéngig von der Formatgréfe, daher Sonderformate auf Anfrage.

Erscheinungstermin:

wochentlich Samstag:

Der Bildungsteil ist am Samstag in der Gesamtauflage enthalten.
Anzeigenschluss:

Mittwoch, 10 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Druckunterlagenschluss:

Donnerstag, 10 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Fokus und Schwerpunktthemen:

Fir Fokusthemen gilt der Hauptblatt Top-Tarif des jeweiligen Wochentages. Anzeigenschluss jeweils zehn Tage vor Erscheinen. Druckunterlagenschluss jeweils sechs
Tage vor Erscheinen. Bei Feiertagen geénderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Spaltenbreite:

1 Spalte: 50 mm

2 Spalten: 104 mm
3 Spalten: 158 mm
4 Spalten: 212 mm
5 Spalten: 266 mm

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % \Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
Die Werbeabgabe entfallt bei Online-Buchungen.
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»Die Presse”: Samstag @

Reiseteil

Samstag

Q
0
Formatbezeichnung Format Preis 3
mm (BxH) n‘:
2
1/1-Seite 266 x 410 26.555,70 o
Juniorpage 198 x 270 14.890,27
1/2-Seite 266 x 195 16.7108,19
1/3-Seite 266 x 140 12.677,84
[ |
1/4-Seite 0 2%? i 182 9.370,30
LI
266 x 70
1/6-Seite I 158 x 17 6.338,92
m W 104 x 175
266 x b2
1/8-Seite 158 x 87 4.708,91
e B B 10:x130
104 x 65
1/16-Seite 158 x 43 2.354,46
m == 0 5s0x130
Ohr 50 x 32 2.991,63

Preis pro Millimeter ist abhéngig von der Formatgréfie, daher Sonderformate auf Anfrage.

Erscheinungstermin:

wochentlich Samstag:

Der Reiseteil ist am Samstag in der Gesamtauflage enthalten.
Anzeigenschluss:

Mittwoch, 10 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Druckunterlagenschluss:

Donnerstag: 10 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Fokus und Schwerpunktthemen:

Fur Fokusthemen gilt der Hauptblatt Top-Tarif des jeweiligen Wochentages. Anzeigenschluss jeweils zehn Tage vor Erscheinen. Druckunterlagenschluss jeweils sechs
Tage vor Erscheinen. Bei Feiertagen geadnderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Spaltenbreite:

1 Spalte: 50 mm

2 Spalten: 104 mm
3 Spalten: 158 mm
4 Spalten: 212 mm
5 Spalten: 266 mm

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

1



»Die Presse”: Samstag @

Immobilien

Redaktioneller Teil

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
1/1-Seite 266 x 410 21.752,96
Juniorpage 198x270 12.197,35
1/2-Seite 266 x 195 13.686,47
1/3-Seite 266 x 140 10.384,99
|
1/4-Seite e 7675,65
— X

266 x 52
1/8-Seite 158 x 87 3.857,28

104 x 130
Ohr 90x 32 2.991,63

Preis pro Millimeter ist abhéngig von der Formatgréfe, daher Sonderformate auf Anfrage.

Erscheinungstermin:

wochentlich Samstag:

Der Immobilienteil ist am Samstag in der Gesamtauflage enthalten.
Anzeigenschluss:

Donnerstag, 11 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Druckunterlagenschluss:

Donnerstag, 13 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Bei Feiertagen geanderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.
Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Fokus und Schwerpunktthemen:

Fur Fokusthemen gilt der Hauptblatt Top-Tarif des jeweiligen Wochentages. Anzeigenschluss jeweils zehn Tage vor Erscheinen. Druckunterlagenschluss jeweils sechs
Tage vor Erscheinen. Bei Feiertagen geanderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Spaltenbreite:

1 Spalte: 50 mm

2 Spalten: 104 mm
3 Spalten: 158 mm
4 Spalten: 212 mm
5 Spalten: 266 mm

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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»Die Presse”: Samstag

Immobilien

Die Presse

Anzeigenteil
1Spalte 2 Spalten 3 Spalten Basisunit (86 mm B x 15 mm H): 246,40
86 mm 176 mm 266 mm Die Units sind variabel stapelbar.
. Format Sonderpreis
Formatbezeichnung mm (BxH) fiir Fixformate
1/1-Seite . 266 x 410 14.118,54
1/2-Seite - 266 x 195 8.884,52
1/3-Seite 266 x 140 6.740,79
|
1/4-Seite J P 4.984,52
o x
266 x 52
1/8-Seite 176 x 80 2.648,17
| | W 86 x 155
266 x 42
1/10-Seite 176 x 63 2.022,24
| mm| B s6x126
. Format . T .
Spezialformate mm (BxH) Preis zusétzliche Information
Immo-Hit 212 x 108 2.452,91 Platzierung: Titelseite
L_N
Exklusiv-Hit 266 x 100 2.452,91 Platzierung: Seite 2
[ |
Gewerbe-Hit 266 x 100 2.452,91 Platzierung: Gewerbeseite
|
Hitplatzierung U4 212 x108 2.452,91 Platzierung: U4
Obijekte ab
€ 750.000,— Kaufpreis oder
Luxusobjekt 131x100 1134,76/Objekt € 2.500,- Miete, 2 Fotos,
Kurzbeschreibung, Facts,
Kontaktdaten und Logo
Platzierung: Anzeigenteil
Schénes Wohnen 86 x95 699,19/Objekt Obijekte mit besonderer

Ausstattung

Erscheinungstermin:

Der Immobilienteil ist wéchentlich am Samstag in der Gesamtauflage enthalten.

Anzeigenschluss:

Donnerstag, 11 Uhr vor dem jeweiligen Samstag

Druckunterlagenschluss:

Donnerstag, 13 Uhr vor dem jeweiligen Samstag
Bei Feiertagen gednderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Spaltenbreite:

1 Spalte: 86 mm
2 Spalten: 176 mm
3 Spalten: 266 mm

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

13



»Die Presse”: Samstag

Immobilien

Zeilenanzeigen
Bezeichnung Details Regulartarif Friihbucher
. [T 120000 [ 17 | 1 -
Immozeilen TopamAGE s Rendus e wacaniet riennss - Q-zeilige Girundstruktur 35,63 33,26
[ [ o [ 8mom0 [ 90
NAHE RONACHER: Neu renovier-
te, groRzilgige 94 m?im 3. Liftstock,
. . hochwertige Ausstattung, 3 m . . . .
Bildzeile LR o, o5 e € Basis-Bildzeile (8-zeiliger Text m. Foto und Logo) 113,48 103,16
- bei OTTO IMMOBILIEN WOH- T
NEN, Mag. Michaela Orisich,
'WWW.OTTO.AT ©015127777-323
e — . Zusatzzeile (Anzahl nach oben unbeschrankt) 8,60
Zuschlag EEREEE - cminne me 15 ook 100, Fettdruck in roter Versalschrift je Wort 4,01
realkanzlei-mayert.at, www.mayerlat @ 01/479 4117/10
Farblogo 9,05

Anzeigenschluss:

Friuhbucher: Dienstag, 16 Uhr; Regularbucher: Donnerstag, 13 Uhr; Bei Feiertagen geénderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Gewerbeimmobilien

Biiros

Kauf-/Mietangebote

(unterteilt in Wien, Bez. 1 bis 23, 8 Bundeslander / International)
Kauf-/Mietnachfrage

(unterteilt in 9 Bundeslander / International)

Ordinationen
Kauf-/Mietangebote, Kauf-/Mietnachfrage

Betriebsobjekte
Kauf-/Mietangebote, Kauf-/Mietnachfrage

Gastronomiebetriebe
Kauf-/Mietangebote, Kauf-/Mietnachfrage

Geschaftslokale
Kauf-/Mietangebote, Kauf-/Mietnachfrage

Vorsorgeobjekte
Angebote, Nachfrage

Zinshiuser / Anlageobjekte
Angebote, Nachfrage

Industriegrundstiicke
Angebote, Nachfrage

Garagen / Parkplitze
Angebote, Nachfrage

Datenanlieferung:

Fir Fotos (GroBe: 27 mm breit x 20 mm hoch) und Logos aus-
schlieBlich digitale Dateien (bis zum jeweiligen Anzeigenschluss)
in einer Aufldsung von mindestens 300 dpiim Format JPEG an
wortanzeigen@diepresse.com. Die Dateien erscheinen in der
angelieferten Qualitat.

Zusatzinformationen:
Bei Feiertagen Anderungen vorbehalten.
Kein Belegexemplarversand bei Zeileninseraten.

Wohnimmobilien

\Wohnungen: Mietangebote
(unterteilt in Wien, Bez. 1 bis 23, 8 Bundeslander / International)
Mietnachfrage (unterteilt in 9 Bundeslander / International)

Eigentumswohnungen: Kaufangebote
(unterteilt in Wien, Bez. 1 bis 23, 8 Bundeslander / International),
Kaufnachfrage (unterteilt in 9 Bundeslander / International)

Hauser

Kaufangebote, Mietangebote

Kaufnachfrage, Mietnachfrage

(jew. unterteilt in 9 Bundeslander / International)

Ferienimmobilien
unterteilt in Osterreich und International

Grundstiicke
Angebote (unterteilt in 9 Bundeslander / International),
Nachfrage

Land- und Forstwirtschaften / Jagden
Angebote, Nachfrage

Sonstige Immobilien
Angebote, Nachfrage

Seenregionen
Angebote, Nachfrage

Obst- und Weingarten
Angebote, Nachfrage

Chiffregebiihren:
Abholung 5,40
Zusendung Osterreich 7,60
Zusendung Europa ",-

(Chiffrepostversand und -abholung bis
max. 4 Wochen nach Erscheinen)

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziliglich 5 % Werbeabgabe (entfallt bei Zeilenanzeigen ohne Bild) und 20 % Mehrwertsteuer.
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»Die Presse®: Samstag

Wortanzeigen

Die Presse

Samstag Preis
pro Wort 3,35

Wortpreise Mindestgebihr 10 Worte 33,50
Kunstworter ausgeschlossen, ,,Presse”-Rechtschreibung
Tel.-Nummer, Faxnummer, Website, E-Mail 3,35
Superwort in doppelter Schriftgréfle, rot 8.-
GroBbuchstaben (Versalien) 3,35

Zuschlage Fettgedruckte Wérter (erstes Wort obligat) 3,35
Logo 4c, zweizeilig 21,57
Bild (ca. 40 mm B x 25 mm H) 56,74
Farbhinterlegung — Zuschlag 50 % vom Wortanzeigenpreis

Anzeigenschluss:

Ausgabe Samstag: Donnerstag, 14 Uhr
Bei Feiertagen geanderter Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss.

Rubriken:

Automarkt

Automarken A-Z
Oldtimer
Autozubehor
Autovermietung

Kontaktanzeigen

Bekanntschaften
Er sucht sie

Sie sucht ihn

Er sucht ihn

Sie sucht sie
Heirat

Datenanlieferung:

Diverse Wortanzeigen

Antiquitaten/Kunst
Bekleidung

Beratung
Beteiligungen/Firmenverkaufe
Boote

Bucher/Zeitschriften
Computer

Detektive

Dienstleistungen

Einrichtung

Elektrogerate
Entrampelungen/Ubersiedlungen
Events

Flohmarkte
Freizeit/Hobby/Klubs
Garten/Heim/Haus
Geldverkehr/Kapitalanlagen

Fir Fotos (GroBe: 41 mm breit x 25 mm hoch) und Logos aus-
schlieBlich digitale Dateien (bis zum jeweiligen Anzeigenschluss)
in einer Auflésung von mindestens 300 dpi im Format JPEG an

wortanzeigen@diepresse.com. Die Dateien erscheinen in der

angelieferten Qualitat.

Zusatzinformationen:
Bei Feiertagen Anderungen vorbehalten.
Kein Belegexemplarversand bei Wortanzeigen.

Abholung

Geschéaftliches
Gold/Schmuck/Uhren
Internet

Kauf
Wellness/Gesundheit
Kuranstalten
Mitteilungen
Musik/Instrumente
Numismatik/Philatelie
Reise

Seminare/Weiterbildung/Unterricht

Seniorenbetreuung/Pflege

Sport

Tiermarkt

Urlaub in Osterreich
Verkauf
Verschiedenes
Versteigerungen

Chiffregebiihren:

5,40

Zusendung Osterreich 7,60

Zusendung Europa
(Chiffrepostversand und -abholung bis
max. 4 Wochen nach Erscheinen)

-

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziiglich 5 % Werbeabgabe (entfallt bei Wortanzeigen ohne Bild) und 20 % Mehrwertsteuer.
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Zuerst schauen,
dann bummeln.

Das Schaufenster als woch-
entlicher Begleiter, vollge-
packt mit wunderschénen
Fotostrecken, die eigens von
Top-Fotografen geshootet
werden. Reihen Sie sich ein
zwischen grofen Namen,

ob aus dem Bereich Mode,
Kosmetik, Design, Gourmet
oder Reisen, und beein-
drucken Sie lhre Kunden

mit dem maf3geschneiderten
Umfeld, in dem Sie sich bewe-
gen. lhre Anzeige wird strah-
len zwischen den Reportagen
tiber Handwerk, Kunst und
Kultur.

Hier ist auch die Kultur zu
Hause.

Portrats von Kiinstler:innen
und Kunstschaffenden
schlieBen sich um unser
detailliertes Kulturprogramm,
wo flr jeden etwas dabei ist.




Schaufenster

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)

U4 223 x 297  (abf) 15.892,29

U2 223 x 297  (abf) 15.244,69

U2/S. 3 Panorama 446X 297  (abf) 26.787,09

U3

1/1 Seite rechts gegeniiber Kult
und Schaufenster Bummel

1/1 Seite rechts nach Fotostrecke

2/1Panorama -|| 446 x 297  (abf) 292 948,06
E;

223 x 297  (abf) 13.995,30

()
=
N
(]
(o]
@
=

1/1-Seite 223 x 297  (abf) 12.596,93

112 x 297 (abf)
o7 x 271 (ssP)
2923 x 147  (abf)
198 x 134  (ssP)

76 x 297 (abf)
64 x 271 (ssP)
2923 x100 (abf)
198 x88 (ssP)

60 x 297 (abf)

1/2-Seite 6.544,90

1/3-Seite 5.364,31

47 x 27 (ssP)
1/4-Seite 97 x134* (ssP) 4.286,85
- 203x80  (ab)
198 x65 (ssP)
. 47 x 134* (ssP)
1/8-Seite - . 2.935,12
i 97 x65* (ssP)
Programmtipp 56 x 65* (ssP) 2.102,59
* Diese Formate sind im Kulturprogramm des Schaufensters platziert.
Erscheinungstermine: Advertorials:
Erscheint jeweils am Freitag ausgenommen KW 1-2, KW 26-27, Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
KW 29-33 und KW 51-52. +Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
) werden vom Kunden zur Verfligung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt It. UNG.
Anzeigenschluss: Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin 1/2-Seiten werden im Programmteil des Schaufensters platziert.
Druckunterlagenschluss: Format:
jeweils 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),

Anlieferung der Druckunterlagen: (SSP) = Satzspiegel

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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So schon
geht arbeiten.

Der BUr-‘?Ieitf‘aden der A“BE]T m

.Presse” beleuchtet das

Thema Arbeit aus allen "q,'*\-rh [ [' E N

Perspektiven.

Zu den redaktionellen
Schwerpunkten zahlen das
Bliro der Zukunft, flexible
Raumgestaltung, Standort-
und Imagefaktor, Blirotirme
und Business Parks. Aber
auch Themen wie Essen und
Trinken im Biro, Fitness- ‘)
tipps fur Workaholics und \ e -'." m
die Zukunft der Arbeitswelt

sorgen fur spannenden " y
Lesestoff. g

| -l

l—-'.-- I - . lrru
—;

5
o
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Arbeitswelten

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 15.892,29
u2 B 223 x 297  (abf) 15.244,69
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 26.787,09
(V)
=
U3 223 x 297  (abf) 13.995,30 "g
1. rechte Seite - R 8
=
2/1Panorama -|| 446 x 297  (abf) 9292.948,06
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 12.596,93
12 x 297 (abf)
] 97 x271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 6.544,90
198 x 134 (ssP)
76 x 297 (abf)
1/3-Seite 64 x 271 - (ssP) 5.364,31
N 223x100 (abf)
198 x 88 (ssP)
60 x 297  (abf)
1/4-Seite I 2273 X ig (SsP 4.086,85
- X (abf.)
198 x65 (ssP)
Erscheinungstermin: Advertorials:
30. September 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
. +Presse”-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
Anzeigenschluss: werden vom Kunden zur Verfiigung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
3 Wochen vor dem Erscheinungstermin It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
Druckunterlagenschluss: Format:
2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (abf.) = abfallend (+ je 3 mm Uberfuller auf jeder Seite),
Anlieferung der Druckunterlagen: (SSP) = Satzspiegel

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Die erste Adresse.

Im Lifestyle-Magazin der
.Presse” treffen Traditions-
unternehmen und lokale
Geschaftsleute, Hotels und
Spas, Restaurants und Bars
sowie Immobilienentwickler
und Kulturinstitutionen aus
dem 1. Bezirk punktgenau
auf die Zielgruppe der
konsumfreudigen und
qualitatsorientierten
.Presse“-Leser:innen.

»Die Presse On Tour” —

das erfolgreiche Konzept
der ,Presse Im Ersten” wur-
de 2021 unter dem Namen
2er Linie auf den 6., 7. und
8. Bezirk ausgeweitet, 2022
wurde auch der 9. Bezirk in
die "Tour" aufgenommen.

Gt ™

[I:.ll'lil'kiﬂ_l T7 = SHOPY « ENMD & 08
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,Die Presse” Im Ersten & 2er Linie

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)

U4 B 210 x 270  (abf) 8.467,41
U2 B 210 x 270  (abf) 8.122,37
U2/S. 3 Panorama - 420x 270 (abf) 14.272,16
us 210 x 270  (abf) 7.456,70
1. rechte Seite ot T
2/1-Seite - 420% 270 (abf) 1.853,77
Panorama

1/1-Seite B 210 x 270  (abf) 6.711,64
1/2-Seite B 210 x 127  (abf) 3.48713

Erscheinungstermine "Die Presse" im Ersten:

23. April 2023

8. Oktober 2023
Erscheinungstermine 2er Linie:
3. Juni 2023

4. November 2023
Anzeigenschluss:

jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin

Druckunterlagenschluss:

jeweils 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Advertorials:

Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
,Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
werden vom Kunden zur Verfligung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt

It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.

Format:

(abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfliller auf jeder Seite),
(SSP) = Satzspiegel

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Ungebremste
Leselust.

Das Auto-Motor-Magazin
beleuchtet die aktuellen
Trends und Angebote auf
dem Automobilmarkt.

Abgerundet wird das
»Fahrstil” mit wertvollen
Tipps sowie interessanten,
informativen und amiisanten
Geschichten rund um Autos
und ihre Fahrer.

Al

Die Nummer
mit Lotus




Fahrstil

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297  (abf) 1818714
u2 B 223 x 297  (abf) 17.446,02
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 30.655,14
(]
=
U3 223 x 297  (abf) 16.016,22 "g
1. rechte Seite - S 8
=
2/1-Seite -|| 446x%297  (abf) 25.460,69
Panorama
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 14.415,93
12 x 297 (abf)
] 97 x271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 7.498,98
198 x 134 (ssP)
76 x 297 (abf)
1/3-Seite I 262; x 12;2) (SsP) 6.138,91
[ X (abf.)
198 x 88 (ssP)
60 x 297  (abf)
1/4-Seite I 2273 X 2(7)1 (SsP 4.905,82
- X (abf.)
198 x65 (ssP)
Erscheinungstermine: Advertorials:
28. Janner 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den VVorgaben des
18. Marz 2023 .Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
10. Juni 2023 werden vom Kunden zur Verfligung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
23. September 2023 It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
11. November 2023
Format:
Anzeigenschluss: ) . . . )
(abf.) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiller auf jeder Seite),
jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin (SSP) = Satzspiegel

Druckunterlagenschluss:
jeweils 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin

Augmented Reality: Das Fahrstil bietet die Méglichkeit, Zusatz-
informationen (Inhalte oder Videos) via Augmented Reality einzu-
binden. Preis auf Anfrage.

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Aktuelle medizinische
Erkenntnisse sowie wirt-
schaftliche und gesundheits-
politische Aspekte stehen

im Mittelpunkt des erfolg-
reichen Magazins, das ,,Die
Presse” in Kooperation mit
dem Verlagshaus der Arzte
produziert.

Hochwertige redaktionelle
Inhalte werden durch Aus-
blicke zu Formen der Praven-
tion sowie zu bewahrten und
neuen Behandlungsmethoden
abgerundet.

Auf Ihr Wohl.

Gesundheit
MAGAZIN

WA




Gesundheitsmagazin

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 15.892,29
u2 B 223 x 297  (abf) 15.244,69
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 26.787,09
[}
=
U3 223 x 297  (abf) 13.995,30 E
1. rechte Seite - R 8
=
2/1Panorama -|| 446 x 297  (abf) 9292.948,06
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 12.596,93
12 x 297 (abf)
] 97 x271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 6.544,90
198 x 134 (ssP)
76 x 297 (abf)
1/3-Seite 64 x 271 - (ssP) 5.364,31
abf.
N 223x100 (abf)
198 x 88 (ssP)
60 x 297  (abf)
1/4-Seite I 2273 X 2(7)1 (SsP 4.286,85
- X (abf.)
198 x65 (ssP)
Erscheinungstermin: Advertorials:
1. April 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
18. November 2023 »Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
. werden vom Kunden zur Verfugung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
Anzeigenschluss: It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
3 Wochen vor dem Erscheinungstermin
Format:
Druckunterlagenschluss: (abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),
2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (SSP) = Satzspiegel

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Kenner und Konner
im Einklang.

Das ,Magazin fur Experten®
gibt spannende Einblicke in
die Zukunft der Immobilien-
branche in Osterreich und
wirft einen kurzen Rickblick
auf das vergangene Jahr.

Der Bogen der redak-
tionellen Themen erstreckt
sich dabei von Gewerbe-
immobilien und Wohnbau- - -lr AE

IMIVIOBILIEN

projekten Gber Facility
Management und Zins-
hauser bis zum exklusiven
Luxussegment.

TREM JDH ] EHT'.a".'II"P LlJr~ GEM » 9
== ERAUSFOI




Immobilien - Magazin fiir Experten

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 200 x 280 (abf) 10.668,49
U2 B 200 x 280 (abf) 10.233,76
U2/S. 3 Panorama - 400 x 280 (abf) 17.98217
[}
=
U3 200 x 280 (abf) 9.395,04 "g
1. rechte Seite o ’ ’ g
=
2/1-Seite
/ - 400 x 280 (abf) 14.935,13
Panorama
1/1-Seite B 200 x 280 (abf) 8.456,31
Erscheinungstermin: Advertorials:
24. Méarz 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den VVorgaben des
. ,Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
Anzeigenschluss: werden vom Kunden zur Verfugung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
3 Wochen vor dem Erscheinungstermin It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1-Seiten im Satzspiegelformat.
Druckunterlagenschluss: Format:
2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),

Anlieferung der Druckunterlagen: (SSP) = Satzspiegel

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Auch kiinstliche
Intelligenz braucht
kluge Kopfe.

Die Digitalisierung bietet

L
fur die Wirtschaft neue
Chancen, aber auch grofie l— resse m
Herausforderungen.
Rahmenbedingungen und N ‘ N .y
Geschaftsmodelle andern
sich, dazu kommt das
enorme Tempo, in dem

die Entwicklungen voran-
schreiten.

(L] = SLTR T

In einem eigenen Magazin
wirft ,Die Presse” einen
Blick auf das spannende
Thema Digitalisierung und
die Technologien der
Zukunft.




i-Presse - Digitalisierung der Wirtschaft

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 15.892,29
u2 B 223 x 297  (abf) 15.244,69
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 26.787,09
(V)
=
U3 223 x 297  (abf) 13.995,30 "g
1. rechte Seite - R 8
=
2/1Panorama -|| 446 x 297  (abf) 9292.948,06
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 12.596,93
112 x 297  (abf)
. 97 x 271 (ssP)
1/2-Seite EB 003 x 14T (aby 6.544,90
198 x 134 (ssP)
Erscheinungstermine: Advertorials:
7. Februar 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
19. Oktober 2023 .Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial

werden vom Kunden zur Verfligung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt

Anzeigenschluss: It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1-Seiten im Satzspiegelformat.

3 Wochen vor dem Erscheinungstermin

Format:
Druckunterlagenschluss: (abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),
2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (SSP) = Satzspiegel

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Kulturseitig.

Zweimal im Jahr erreicht das
KULTURmagazin mit hoch-
wertiger Berichterstattung
namhafter Kulturredakteure
der ,Presse” eine gebildete
und Uberdurchschnittlich
kaufkréaftige Leserschaft
mit groBer Affinitat zu
Kunst, Literatur und Kultur.

Wahrend die Ausgabe im
Frihjahr ganz im Zeichen
von Festivals steht, konzen-
triert sich das Hochglanz-
Magazin im Herbst auf das
Thema Kunstmarkt.




KULTURmagazin

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 15.892,29
u2 B 223 x 297  (abf) 15.244,69
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 26.787,09
[}
=
us 223 x 297  (abf) 13.995,30 "g
1. rechte Seite - R 8
=
2/1Panorama -|| 446 x 297  (abf) 9292.948,06
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 12.596,93
112 x 297  (abf)
. 97 x 271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 6.544,90
198 x 134 (ssP)
76 x 297  (abf)
1/3-Seite I 262; " 12C7)1O (SS:’D) 5.364,31
B X (abf)
198 x 88 (ssP)
60 x 297  (abf)
1/4-Seite I 2273 X 2(7)1 (SsP 4.086,85
- X (abf.)
198 x65 (SsP)
Erscheinungstermine: Advertorials:
12. Mai 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
20. Oktober 2023 4Presse”-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
werden vom Kunden zur Verflugung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
Anzeigenschluss: It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
jeweils 4 Wochen vor dem Erscheinungstermin Format:
Druckunterlagenschluss: (abf.) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),
jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin (SSP) = Satzspiegel

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Wer Luxus sucht,
kann ihn finden.

Das Magazin fur exklusive
Immobilien bietet produk-
tionstechnisch wie redaktio-
nell hdchste Qualitat.

Die redaktionellen Schwer-
punkte erstrecken sich von
exklusiven Villen, Schléssern
und Citylofts Gber Winter-
domizile, Seeresidenzen

und Objekte am Golfplatz
bis zu Luxusjachten und
Privatijets.

I
|
r
L




Luxury Estate

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 1818714
u2 B 223 x 297  (abf) 17.446,02
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 30.655,14
[}
=
U3 223 x 297  (abf) 16.016,22 "g
1. rechte Seite - S 8
=
2/1-Seite -|| 446X 29T (abf) 25.460,69
Panorama
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 14.415,93
12 x 297 (abf)
] 97 x271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 7.489,98
198 x 134 (ssP)
76 x 297 (abf)
1/3-Seite I 262; x 12;2) (SsP) 6.138,91
[ X (abf.)
198 x 88 (ssP)
60 x 297 (abf)
1/4-Seite I 2;73 x :Q (SsP) 4.905,82
- X (abf'.)
198 x65 (ssP)
Erscheinungstermin: Advertorials:
15. April 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den VVorgaben des
,Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
Anzeigenschluss: werden vom Kunden zur Verfiigung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt

jewails & Wochen vor dem Erscheinungstermin It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.

Druckunterlagenschluss: Format:

jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin (abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),
(SSP) = Satzspiegel
Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Wahrer Luxus ist
Raum und Zeit.

Das Magazin fur exklusives
Wohnen umfasst die gesam-
te Bandbreite der Design-
themen, von der Lust am
Wellnessbad tiber Technik
in der Kiiche bis zu den
neuesten Trends in

der Buroeinrichtung.

Die Umsetzung erfolgt
produktionstechnisch wie
redaktionell auf héchstem
Niveau.




Luxury Living

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 1818714
u2 B 223 x 297  (abf) 17.446,02
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 30.655,14
(V)
=
U3 223 x 297  (abf) 16.016,22 "g
1. rechte Seite - S 8
=
2/1-Seite -|| 446x%297  (abf) 25.460,69
Panorama
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 14.415,93
12 x 297 (abf)
] 97 x271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 7.489,98
198 x 134 (ssP)
76 x 297 (abf)
1/3-Seite 64 x 271 - (sSP) 6.138,91
N 223x100 (abf)
198 x 88 (ssP)
60 x 297 (abf)
1/4-Seite I 2;73 x :Q (SsP) 4.905,82
- X (abf'.)
198 x65 (ssP)
Erscheinungstermin: Advertorials:
7. Oktober 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
. ,Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
Anzeigenschluss: werden vom Kunden zur Verfiigung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
4 Wochen vor dem Erscheinungstermin It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
Druckunterlagenschluss: Format:
3 Wochen vor dem Erscheinungstermin (abf.) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),

. (SSP) = Satzspiegel
Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Werte, die zdhlen.

Das Uhrenmagazin der
.Presse” prasentiert die
gehobene Uhrmacherkunst
und zeigt faszinierende
mechanische Meisterwerke.

sLuxury Times® erscheint
2023 einmal als Magazin und
zweimal als Strecke im
Schaufenster. Alle High-
lights von der Baselworld
bis zum Salon International
de la Haute Horlogerie in
Genf finden hier ihren ver-
dienten Platz.

Rasanté
Jeftmisser




Luxury Times

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 15.829,29
u2 B 223 x 297  (abf) 15.244,69
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 26.787,09
[}
=
U3 223 x 297  (abf) 13.995,30 "g
1. rechte Seite o R 8
=
2/1Panorama -|| 446 x 297  (abf) 9292.948,06
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 12.596,93
112 x 297  (abf)
. 97 x 271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 6.544,90
198 x 134 (ssP)
76 x 297  (abf)
1/3-Seite I 262; " 12;10 (SS:) 5.364,31
B X (abf)
198 x 88 (ssP)
60 x 297  (abf)
1/4-Seite I 2;73 X :g (SsP 4.086,85
- X (abf.)
198 x65 (ssP)
Erscheinungstermine: Advertorials:
2. Juni 2023: Luxury Times im Schaufenster Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den VVorgaben des
November 2023: Luxury Times Magazin ,Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
. werden vom Kunden zur Verflugung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
Anzeigenschluss: It. UWG. Mogliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin
Format:
Druckunterlagenschluss: (abf.) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),
jeweils 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (SSP) = Satzspiegel

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com oder tber HTML-Zugang
http://disposition.diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Money talks.

Das Finanzmagazin der
«Presse” prasentiert sich
im neuen, edlen Look mit
Hochglanzcover.

Das Magazin erscheint nun
am Sonntag, dem entspann-
testen Tag der Woche, an
dem die Leser:innen Zeit
haben, profunde Analysen
und interessante Geschich-
ten zu lesen. Bereichert
werden diese Themen durch
fundierte Expertenkommen-
tare und praktische Veran-
lagungstipps.

Die Wende




Private Banking

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297 (abf) 22.919,86
U2 B 223 x 297  (abf) 21.985,88
U2/S. 3 Panorama -|| 446 Xx 297  (abf) 38.632,33
[}
=
U3 223 x 297  (abf) 20.184,02 "g
1. rechte Seite - o 8
=
2/1-Seite -|| 446X 297 (abf) 32.086,16
Panorama
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 18.167,28
12 x 297 (abf)
] 97 x271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 9.439,05
198 x 134 (ssP)
76 x 297 (abf)
1/3-Seite I 262; X 12;2) (SsP) 7.736,41
[ X (abf.)
198 x 88 (ssP)
Erscheinungstermine: Advertorials:
21. Mai 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
12. November 2023 .Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
. werden vom Kunden zur Verfligung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
Anzeigenschluss: It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin
Format:
Druckunterlagenschluss: (abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),
jeweils 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (SSP) = Satzspiegel

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Guter Rat von Experten.

Mischung aus redaktionellen
Beitragen und wertvollen

Das Magazin Recht§Spezial R Ec HT
bietet mit seiner gekonnten §S PEZ m
SPEZIAL

L LT e

Expertenstatements ein
kompetentes Nachschlage-
werk zu unterschiedlichen
Rechtsthemen fur Oster-
reichs Klein- und Mittelbe-
triebe.




Recht Spezial

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297  (abf) 15.892,29
u2 B 223 x 297  (abf) 15.244.,69
U3 B 223 x 297  (abf) 13.995,30
[}
=
N
1/1-Seite 223 x 297  (abf) 12.596,93 g
©
112 x 297  (abf)
o7 x 271 (ssP)
1/2-Seite 6.544,90
/ 223 x 147 (abf)
198 x 134 (ssP)
Erscheinungstermine: Advertorials:
o4 Mai 2023 Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den VVorgaben des
25. Oktober 2023 ,Presse“-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
werden vom Kunden zur Verfugung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt
Anzeigenschluss: It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.
jeweils 3 Wochen vor dem Erscheinungstermin Format:
Druckunterlagenschluss: (abf) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiiller auf jeder Seite),
jeweils 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin (SSP) = Satzspiegel

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Uber den
Campusrand
schauen.

Das Magazin fiir Studierende U i L .
fasst alles Wichtige und e n]- l'.'t E
Aktuelle zum Leben am
Campus zusammen.

Dazu zahlen so wichtige
Themen wie Wohnen, Geld,
Digitalisierung. Zudem
beleuchtet das Magazin die
Karriere nach dem Studium.




UniLive

Formatbezeichnung Format Preis
mm (BxH)
U4 B 223 x 297  (abf) 15.892,29
u2 B 223 x 297  (abf) 15.244,69
U2/S. 3 Panorama -|| L4U4B6x 297 (abf) 26.787,09
U3
1. rechte Seite B 223 x 297  (abf) 13.995,30
2/1Panorama -|| 446 x 297  (abf) 9292.948,06
1/1-Seite B 223 x 297  (abf) 12.596,93
12 x297 (abf)
. 97 x 271 (ssP)
1/2-Seite I - 003X 4T (abf) 6.544,90
198 x 134 (ssP)
76 x 297  (abf)
1/3-Seite I 262; " 12C7)10 P 5.364,31
- X (abf.)
198 x88 (ssP)
60 x 297  (abf)
47 x 271 (ssP)
1/4-Seite 97 x134 (ssP) 4,286,385
| |

223 x 80  (abf)
198 x65 (ssP)

Erscheinungstermine:
21. Oktober 2023

Anzeigenschluss:

3 Wochen vor dem Erscheinungstermin

Druckunterlagenschluss:

2 Wochen vor dem Erscheinungstermin

Anlieferung der Druckunterlagen:

Per Mail: disposition@diepresse.com

Advertorials:

Advertorials sind redaktionell gestaltete Anzeigen, die den Vorgaben des
4Presse”-Advertoriallayouts entsprechen. Texte, Informationen und Bildmaterial
werden vom Kunden zur Verfligung gestellt. Die Kennzeichnung erfolgt

It. UWG. Mégliche Formate sind 1/1- und 1/2-Seiten im Satzspiegelformat.

Format:

(abf)) = abfallend (+ je 3 mm Uberfiller auf jeder Seite),
(SSP) = Satzspiegel

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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13.880 Moglichkeiten, "
BKontakte zu kn'iip&:n .
'hi'n rch unser ¢ ives und weit verzweigtes Netzwerk kdnnen wir bei i |
iber 120 Ver ngen pro Ja ehr als 10.300 qualitativ hochwertige
1 ﬂginess-Kon egrufien — darunter die Spitzen aus Politik und Wirtschaft. (Ml
1L e N

1 2 NG

'I'l

Uber unsere N SRS
Events ." i ‘}”51- J

BRANCHEN

Wirtschaft — IT — Kultur —
Recht — Telekommunikation —
Management & Karriere —
Pharma — Politik — Finanzen —
Immobilien — Lifestyle —
Industrie — Energie

FORMATE

Business Awards — Preisverleihungen — Podiums-
diskussionen — Round Tables — Kamingesprache —
Tagungen — Ausstellungen — Golfturniere —
Employer Brandings — Community Events

oo

—

LOCATIONS

"Die Presse" STUDIO — Aula der Wissenschaften
Wiener Ringturm — The Ritz-Carlton — Palais

Wertheim — Vienna Ballhaus — Palmenhaus Palais Unsere erfahrenen

Hansen Kempinski — Sofienséle — Schloss Expert:innen freuen sich

Esterhazy — Casino Baden — Haus der Musik — auf lhre individuellen

k&7 Wien — MQ Libelle — Palais Berg — Belvedere Herausforderungen.

— Casino Velden — TU Skyroom — Festspielhaus L
Bregenz — Congresspark Igls — Alte Residenz .

Salzburg — Helmut-List-Halle Graz —
360° Skyroom Graz business.diepresse.com/events ‘x\




Willkommen bei uns, wo es
auch beim Scrollen raschelt.

Auch unsere digitalen Produkte haben wir fir unsere anspruchs-
volle und einflussreiche Zielgruppe maigeschneidert. Dabei steht
unser Bekenntnis zu Qualitatsjournalismus im Vordergrund.
Unser gréBter Schatz sind dabei die Daten, die wir Uber das
Nutzungsverhalten unserer User:innen sammeln. Diese lassen wir
auch in unsere Native Advertising Produkte fiir Sie einflieflen,
was zu besonders hoher Akzeptanz und Performance unserer
Native Produkte fihrt.

©
=
2
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0
)
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o
>
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Pakete aulgeben leicht
gemacht
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Digital Native Advertising

Was fiir alle Native Produkte der , Presse” gilt

Mit den digitalen Native Advertising Produkten der ,,Presse” gestalten
wir lhre Inhalte so, dass sie sich optimal in unsere redaktionellen Inhalte
einfliigen. Dadurch werden diese von den Leser:innen der ,,Presse”

als glaubwiirdig und authentisch wahrgenommen.

— Am Ende der Laufzeit erstellen wir ein Reporting mit den Daten aus Google Analytics.

— Alle nativen Inhalten bleiben auch nach Ablauf der Kampagne verfligbar.

— Native Produkte sind auch fir Leser:innen ohne ,Presse“-Abo verfugbar.

— Alle Inhalte werden von Spezialredaktion der ,Presse” in Zusammenarbeit mit Ihnen erstellt.

— Alle nativen Inhalten kdnnen Sie zusatzlich auf Ihren eigenen Kanalen nutzen.

Factbox Fokusseite

Die Factbox ist der beste Ort, um auf Ihr digitales Angebot Die Fokusseite ist Ihre neue Heimat im Umfeld der ,Presse®.
hinzuweisen bzw. die wichtigsten Informationen zu lhrem Ab einer Buchung von drei Native Produkten, werden Ihre
Unternehmen oder Ihrer Native Serie zu platzieren. Auch digitalen Inhalte auf einer Ubersichtsseite gesammelt.

Verlinkungen zu Landingpages lhrer Wahl sind méglich.

Platzierungsméglichkeiten der Factbox:

— Native Artikel

— Native Video

— Native Quiz

— Native Podcast prlemapatie b= 2 e | A

— Fokusseite
P ot g st 2 i vt Bt teatias
oirerer = i mireiiery
ey
T et ] e e s 85 o e 8]

In Kiirze

Hier ist Platz fiir Informationen zu lhrem Unternehmen.

Es gibt aulferdem die Mighichkeit, LOG O

unseren Leser:innen einen Link =

Threm Angebob zur Verfiigung zu
stellen. m

Die Paketpreise fiir Native Produkte gestalten sich wie folgt

Preise: Leistungen 6er-Paket:
— 1 Native Produkt € 11.000,— — 6 x inhaltliche & technische Produktion digitaler Native
— Paketpreis € 55.000,— Produkte, inkl. Factbox
fur 6 Native Produkte — 6 x 24h Fixplatzierung auf der Startseite (im Block Aktuelle
— Paketpreis € 77.000,~ Meldungen) mit durchschnittlich 152.000 Aufrufen taglich
fur 10 Native Produkte — 6 x Social Post
— Weitere Paketpreise auf Anfrage — 1 Fokusseite

Alle Preise verstehen sich exkl. 5% WA (auf Printleistungen) und 20% MwSt. Paketpreise auf Anfrage.
Layouts vorbehaltlich Anderungen.
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Digital Native Advertising

Produkte

Native Artikel

Nachhaltige Erfolge: Ohne Diversitdit gehi's
auch in der Energleversorgung nichit

Native Video

Warum ein Native Video?

— Sichtbarkeit:
Mit Native Video steigern Sie die Bekanntheit der
kligsten und wichtigsten Képfe Ihrer Organisation und
bieten Ihnen oder Ihren wichtigsten Partnern die Mdoglichkeit,
vor den Vorhang zu treten.

— Andere Nutzertypen erreichbar:
Fur alle, die wenig Zeit zum Lesen, aber Interesse am Thema
haben, sind Videoinhalte die beste Lésung.

Leistungen pro Videointerview:

—1x Vorbereitung, Durchfiihrung und Nachbearbeitung
des Interviews

—1x Begleitartikel, in dem das Video eingebettet ist, mit
Factbox und Verlinkung zur Landingpage lhrer \Wahl

—1x 24h Fixplatzierung auf der Startseite (im Block
Aktuelle Meldungen)

—1x Social Post

Preis:
— 1 Native Video € 11.000,—

Um lhren Inhalten — wie z.B. Reportagen, Videos, Podcasts,
Quiz etc. — einen passenden Rahmen zu geben, werden diese in
einen eigenen Native Artikel eingebettet.

Warum digitale Native Geschichten?2

— Akzeptanz:
Hoéhere Akzeptanz der User:innen im Vergleich zu
klassischen Reichweiten-/Banner-Ads.

— Sichtbarkeit:
Teaser zu Native Inhalten werden auch bei aktivem
AdBlocker ausgespielt.

— Kaufkraftige Entscheidungstrager:innen erreichen:
Inhalte in der ,Presse” werden auB3erordentlich oft
von bestens ausgebildeten und Gberdurchschnittlich gut
verdienenden Leser:innen konsumiert.

Die Presse

e ]
==
Warum eine nachhaltige Zukunft
auch vom Umdenken im
Finanzwesen abhéngt

Hige S e Trek: g iy g g st Tl et
it s P — e i i, Ty i B il
Duechmissen, da manbrmeche

L R T e .
i T b e, bt S i | B !

Lyeridbs bie S e v s s v B b ey bl
SR Ay M s

e s s e e b, e i b, B

e
et e Lrnde e T o sl - el il b
[eT—

Alle Preise verstehen sich exkl. 5% WA (auf Printleistungen) und 20% MwSt. Paketpreise auf Anfrage.

Layouts vorbehaltlich Anderungen.
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Digital Native Advertising

Produkte

Native Quiz

Warum ein Native Quiz?2

— Unterhaltungswert:
In spielerischer Form werden den Leser:innen der ,Presse”

wichtige Informationen tber Ihr Unternehmen nahergebracht

— Aufmerksamkeit fir lhr Thema:
Nach Eingabe der vermutet richtigen der drei Antwort-
moglichkeiten wird die L&sung enthillt, und mit weiteren
Informationen dargestellt. Dadurch findet ein Wissens-
transferzu den Leser:innen statt.

— Informationsfunktion:
In bis zu 10 Fragen kénnen verschiedene Themenbereiche
abgehandelt werden. Die Ergebnisse kénnen Auskunft
dariber geben, wo in Zukunft kommunikative Schwerpunkte
zu setzen sind.

Leistungen:
— 1x inhaltliche Produktion & technische Umsetzung des Quiz

— 1x Begleitartikel mit Factbox und Verlinkung zur
Landingpage lhrer \Wahl

—1x Social Post

— 1x 24h Fixplatzierung auf der Startseite (im Block
Aktuelle Meldungen)

Preis:
— 1 Native Quiz € 8.500,—
— Paketpreise auf Anfrage

Die Presse

=3
Quiz: Wie fit ist Thr
Energie-Wissen?

i st e Taats mabeet singm winalraies Pangram such Tacts won
Gasthe acker Kallia - ader singn spesislen Typoblindtart mit; alien f v @
Dechutanan, dis man besschs

xd

a3

Fariy b riew Mrvsr et srussir wchom Heinrich T4 [ Bral fiores sl den Bearsd
Vo, St hares e ks Betotons Misoters, i Covcko 50 S Wi don
Mot o b il Lo e, e T
3wk By wrhrnar ) S | sl s B e, e,
word i srrargne bsthandr sk imarsorhm o st Larmonie und "ol fany
sl . s Trosmgertn . P, (o bl i s s
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wehom TP, Jrrs Aellivades Pussamline Kot TKore wd i riminalibrrasty
shvier Brraungusc e, [ias ridhre macmonder.

Vislrichs wende Loy st st on i Bory pration ki P Kt S
Bk ot ikt Ly Mo Lt sanad operitalin 131 (i wiiisnes
i et g . By S g Py vl e Ko fnd il v
Ny (A TR WY i Ml sk

Alle Preise verstehen sich exkl. 5% WA (auf Printleistungen) und 20% MwSt. Paketpreise auf Anfrage.

Layouts vorbehaltlich Anderungen.
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Digital Native Advertising

Produkte

Werbemoglichkeiten im ,,Presse“-Podcast

Warum in ,,Presse“-Podcasts werben? Die Presse

— Relevanz:
lhre Botschaft trifft mit den ,,Presse®-Rezipient:innen
Uberdurchschnittlich gebildete Menschen.

— Akzeptanz:
lhre Botschaft erreicht Menschen in einer intensiven,
konzentrierten Nutzungssituation.

— Authentizitat:
Ihre Botschaft wird im Zuge der Podcastproduktion
eingesprochen; so wirkt sie glaubwiirdig und authentisch.

— Langlebigkeit:
Ihre Botschaft wird langfristig in authentischem Umfeld
platziert, wo sie nicht als Werbung wahrgenommen wird.

Was gut fiir die Umwelt
ist, kann auch gut fiirs

— Zielgenauigkeit: WA oo
Durch die Produktion eines themenspezifischen Native Geschift sein
Podcasts erreichen Sie Horer:innen, die bereits an lhrem L+ 11| T
spezifischen Thema interessiert sind. =
Flaws Lmeioghe, Horr rdet oo Tl raphne spormer, pomr ey =
Prrsgram woh Tate von oot cober Kafn - orer ovme
simnieden Trpobindent st Buchilsbes, dhe men brsashl]
Sponsoring Radiospot Native Spot Native Podcast
Podcast-Host spricht zu Be- | Sie stellen einen Radiospot Podcast-Host Unsere Spezialredaktion
ginn der Folge den Satz ,Diese | zur Verfligung, der zu Beginn | erzéhlt zum Beginn der Folge | produziert zu einem fir
Folge wird prasentiert von der Folge eigespielt wird. iber das Produkt/ Unter- Sie und lhre Zielgruppen
[lhre Marke]®. nehmen relevanten Thema, mit
(30-60 Sekunden). dem Qualitatsanspruch
der ,Presse”.
1x € 3.000,— 1x € 4.500,— 1x € 6.000,— 1x € 11.000,—
3x € 8.100,— 3x € 12.150,— 3x € 16.200,— 3x € 30.250,—

Weitere Paketpreise auf Anfrage.

»Die Presse” bietet folgende Native Podcast Formate an:

— VORGELESEN:
Die Zusammenfassung eines ,Presse“-Textes zum Héren sorgt dafiir, dass die fur Sie produzierten Texte noch mehr interessierte
Menschen erreichen. Das kdnnen Corporate Publishing Inhalte, Print-Advertorials mit oder ohne Digitalupgrade oder Native
Artikel sein.

— NACHGEFRAGT:
Dieses Gespréach gibt einem Gesprach mit Expert:innen, ihren Themen und Perspektiven eine Biihne. Das Podcast-Format eignet
sich unter anderem fir die weitere Verwertung von Print-Interviews und Videointerviews.

— AUFGEZEICHNET:
Im Nachgang einer "Presse"-Veransaltung mit Livestream wird das Gesprach als Podcast aufbereitet, vom ,Presse”-Podcast-
Host eingeleitet und abgeschlossen. Dieser verhilft Inren Event-Inhalten zu noch mehr Reichweite.

Alle Preise verstehen sich exkl. 5% WA (auf Printleistungen) und 20% MwSt. Paketpreise auf Anfrage.
Layouts vorbehaltlich Anderungen.
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Digital Native Advertising

Produkte

Digitalupgrade

Warum ein Digitalupgrade?

— Reichweite:
Die Inhalte aus lhrem Print-Advertorial werden per
Digitalupgrade auch den Leser:innen der digitalen
sPresse” zuganglich gemacht.

— Distribution:
zusétzliche Aufmerksamkeit durch die Platzierungen
in der digitalen ,Presse” und den Social-Media-Kanalen
der ,Presse®.

Leistungen:

—1x digitale Verflgbarkeit des Inhalts Ihres Print-Advertorials
(bis zu 1/1'S.) mit Factbox und Verlinkung zur Landingpage

lhrer Wahl

— 1x 24h Fixplatzierung auf der Startseite (im Block
der Ressorts)

—1x Social Post

Preis:

— 1 Digitalupgrade € 2.800,— (zusatzlich zu Preis fir
Print-Leistung)

— Paketpreise auf Anfrage

Die Presse

=

Mobilitdtswende: Wohin fiihrt die
Reise?
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MOBILITAT GEMEINSAM GESTALTEN

Officto eum rem cus. Nam ipsam as eicius, ipsam solores que porpossim nit lam ut qui volupta
erciur, que nobis reptio. Re parcimaio delest ist sint quatur rerchit vid que in etur, que ped est volupitiat

Mobilitdtswende: Wohin fuhrt die Reise?

Zvischentite

Zvischentiel

Zvischentiel

Nempor aut ulpa none por aut que volorem id minum inim aut.

Wie die Klimaziele erreicht werden konnen

A

Alle Preise verstehen sich exkl. 5% WA (auf Printleistungen) und 20% MwSt. Paketpreise auf Anfrage.

Layouts vorbehaltlich Anderungen.
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Digital Native Advertising

Produkte

Startseiten-Platzierung

Die Prosse Ml bopi = Auf der stark frequentierten ,Presse®-Startseite weisen
wir unsere Leser:innen auf Ihre Inhalte hin: Der Teaser zu
lhrem Inhalt wird fur 24h auf der Startseite fixplatziert.

Fur die Platzierung Ihres Teasers auf der Startseite
stehen mindestens zwei Positionen im oberen Drittel
der Startseite zur Verfligung:

Im Block Aktuelle Meldungen werden
folgende Produkte platziert:

— Native Artikel

— Native Video-Begleitartikel

— Native Podcast-Begleitartikel

— Native Quiz-Begleitartikel

Im Block Aus den Ressorts werden
1 ’% folgende Produkte platziert:
— Digitalupgrade

== P B
kehtsrcine (tortet l
s Arvlld s Pow, 02 3
-« :
-

Wie kann die Versorgung
mit Medikamenten si-
chergestellt werden?

Pediumadithuiiion. F

Teaser

Platzierungen
auf externen Kanalen

Der ,Presse” folgen Gber
500.000 User:innen in den
sozialen Netzwerken — auch
hier machen wir unsere
Community per Video-
oder Link-Post auf lhre
Inhalte aufmerksam.

=

kch b e Chorcheit
o Uik wie ek
it o b 3N L
h

Gesamt Oberes Drittel

Alle Preise verstehen sich exkl. 5% WA (auf Printleistungen) und 20% MwSt. Paketpreise auf Anfrage.
Layouts vorbehaltlich Anderungen.

51



Sie haben eine konkrete

Herausforderung?

Mit einem kurzen Briefing erarbeiten unsere Expert:innen
gerne ein Konzept mit Lésungen, die fur Sie und lIhre Ziele
mafBgeschneidert sind.

business.diepresse.com/digital

Pakete aulgeben leicht
gemachi

Newsletter & Sitelink

Kontaktieren
Sie uns!

Formatgruppe Formate DiePresse.com ROS Select
Preise in €
Newslett — Bild-Text-Kombination im Look & Feel TAP (Tausend-Aussendungen-Preis) 40,—
ewsletter E des Newsletters des Tragermediums + 35,— Produktionskosten pro Portal
. . cC——) — —
Sitelink/ HED + H Bild-Text-Kombination im Look & Feel 30, 40,
Content Teaser [ ] der Website des Tragermediums + 35,— Produktionskosten pro Portal

Bei Ausschluss von mobilen Devices verrechnen wir einen Aufschlag von € 10,— auf den Brutto-TKP. Produktionskosten kénnen nicht rabattiert werden.

Alle angegebenen Tarife sind exklusive 20 % Mehrwertsteuer.
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http://business.diepresse.com/digital

Frequenz

Responsive Ads

Formatgruppe Formate DiePresse.com ROS ROS Select
(Pixel Bx H) Preise in €/ TKP
E—
-
. D Medium Rectangle 300x250
Classic Ad D:] r— Superbanner 728x90 25~ 36,
O
=] -CE
Halfpage Ad 300x600
%] (Parallax-Effekt/Understitial bei
H D Anlieferung von JPEG, GIF oder
L Ad \:’ PNG mobil méglich) 40 50
arge Ads — — —
9 c— Sitebar 300x600 skalierbar
H\:’D + Halfpage Ad mobil
(Parallax-Effekt/Understitial
mobil méglich)
— =
] L]
Special Ads L J E In-Image Ad 13,— 15,—
[ I
— o 55— 65.—
Event Ad [/ Calendar Ad
_D_ — + 35,— Produktionskosten
bis 10 Sek.
:I‘TI-/POSt- bis 20 Sek. auf Anfrage auf Anfrage
° U L bis 25 Sek.
— ) bis 10 Sek. 45,— 55,~
Inread H D bis 20 Sek. 55,— 65,—
[— bis 25 Sek. 65,— 75,—

Bei Ausschluss von mobilen Devices verrechnen wir einen Aufschlag von € 10,— auf den Brutto-TKP. Produktionskosten kénnen nicht rabbattiert werden.

Die ideale \Werbemittelkombi fur alle Devices, so erreichen Sie auch die mobilen Nutzer.

Alle angegebenen Tarife sind exklusive 20 % Mehrwertsteuer.
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Frequenz

Desktop Ads

Formatgruppe Formate DiePresse.com ROS ROS Select
(Pixel B x H) Preisein€/TKP
C——
C
L] Skyscraper 160x600
Classic Ads — o Medium Rectangle 300x250 35,— 45,—
}:] H:]D Superbanner 728x90
—
— Superbanner XL 960x100
D D Billboard 950x250
— Expandable Ad, bis zu einer Gréfie 40— 50—
— von 400 px ’ ’
Large Ads =]
C o ) Filmstrip Ad 300x600
ﬁ HE]D Portrait Ad 300x600
( ) ( )
M3 C_J Sitebar 300x600 skalierbar 50.— 60—
D D Halfpage Ad 300x600 : :
0 e — L-Ad (Superbanner oder Superbanner XL
C_J C_J + Skyscraper oder Sitebar)
| ] L Floor Ad 960x100
O S— 50,- 60,—
C_ L Flap Ads mit Overlays bis zu einer
XL Ads EJ GrdBe von 400 px
- Kombis (2 Classic Ads gleichzeitig)
[
DT Meaxi Floor Ad (100 % Bildschirmbreite) 60,— 70,—-
“:JD
Fullsite _\:| UAP-Formate + Sitebar 90,— 100,—-
Branding
Classic {:D Fireplace-Ad/U-Ad auf Anfrage 100,-
D[:]D UAP-Formate + Sitebar + Hintergrund
Fullsite HD ufr;dict)der Navieinfarbung + opt. Flap-
Branding efrekte auf Anfrage 120,—
Premium [ Fireplace-Ad/U-Ad + Hintergrund- und/
oder Navieinfarbung + opt. Flapeffekte
g #
Interstitials Format auf Anfrage 140,— 150,—
Overlays ‘

Alle angegebenen Tarife sind exklusive 20 % Mehrwertsteuer.
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Frequenz

Mobile Ads

Formatgruppe Formate DiePresse.com ROS ROS Select
(Pixel Bx H) Preise in €/ TKP
Small Ads o MMA-Banner 300x50, 320x50 20,- 30,—
[ Sticky Banner 300x50, 320x50 30,—- 40,—
Classic Ads ﬁ Medium Rectangle 300x250 35,— 45,—
— OJ Superbanner 728x90 35,— 45,
Large Ads Parallax / Understitial 300x600 40,— 50,—-
Slideshow Ad 40,— 50,—
Special Ads _
Cube Ad 50 65
| Interstitial & T
. CPC 1,50
Promotion Ad + 35,— Produktionskosten
ePaper % Full Page Ad auf Anfrage auf Anfrage

Alle angegebenen Tarife sind exklusive 20 % Mehrwertsteuer.
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Frequenz

Video Ads

Formatgruppe Formate DiePresse.com ROS ROS Select
Preise in €/ TKP

— bis 10 Sek.
Pre-/ Post-Roll JDD bis 20 Sek. auf Anfrage auf Anfrage
bis 25 Sek.
%] bis 10 Sek. 55,— 65,—
Inread } D bis 20 Sek. 65,— 75,—
(— bis 25 Sek. 75,— 85,—
bis 10 Sek. 45,— 55,—
Video Vignette bis 20 Sek. 55,— 65,—
bis 25 Sek. 65,— 75,—
Vertical Video .
Interstitial j bis 25 Sek. 50,- 65,—
[
Video Inline L bis 25 Sek. 35,— 45,—
—
Video Floor Ad bis 25 Sek. 60,— 70,-
L 1r
Video Fold F H bis 25 Sek. 90,— 100,—
O bis 10 Sek. 90,— 100,—
Video Screening H:][ bis 20 Sek. 100,- 110,—
D bis 25 Sek. 110,— 120,—
Videoproduk- Das COPE-Video-Team produziert Corporate Videos, Imagevideos, Eventvideos, Schulungsvideos und Produkt-

videos. Die Videoproduktion beinhaltet Konzeption, Text, Drehtage, Postproduktion/Schnitt, Off-Sprecher, etc.

tion und wird nach Aufwand angeboten.

Bei Ausschluss von mobilen Devices verrechnen wir einen Aufschlag von € 10,— auf den Brutto-TKP.

Produktionskosten und Performancebudget kénnen nicht rabattiert werden.

Alle angegebenen Tarife sind exklusive 20 % Mehrwertsteuer.
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Digital

Allgemeine Buchungsbedingungen

RON Select/ROS: Schaltung im gesamten Netzwerk mit Platzierungs- oder Targetingkriterien oder auf ausgewahlten Portalen
ROS Select: Schaltung auf ausgewahlten Portalen mit Platzierungs- oder Targetingkriterien

Die Streuung der Sichtkontakte auf Desktop und mobile Devices erfolgt durch COPE.

Frequency Capping: ab FC 3 kostenlos, geringerer FC gegen Aufpreis

Streaming-Aufschlag: € 0,50 auf den Netto/Netto-TKP

Preise giiltig ab 1.1. 2023.

Bei Anlieferung von Werbemitteln, die in der max. KB-Gréfe nicht unseren technischen Spezifikationen entsprechen, wird € 1,— auf den
Brutto-TKP aufgeschlagen.

Mindestbuchungsvolumen: € 1.500,— net/net, sonst 15% Aufschlag fiir Administration, Abwicklung und Reporting.

100% Share-of-Voice wird mit einem Aufschlag von 100% auf den Brutto-TKP verrechnet.

Die technische Spezifikationen entnehmen Sie bitte der Website copegroup.com/spezifikationen.

Alle Preise verstehen sich zzgl. USt. Es gelten die AGB bzw. die Buchungsbedingungen der COPE.

Zu finden auf copegroup.com/allgemeine-geschaeftsbedingungen.

Preise und Konditionen fiir spezielle Platzierungen und Sonderlésungen bzw. individuelle Produkte der Portale werden je nach Umfang
und Aufwand gesondert angeboten.
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Sehen Sie die Welt aus
unterschiedlichen Blickrichtungen.

Die Presse am Sonntag

Menschen. Geschichten. Perspektiven.




Fremdbeilagen

Fremdbeilagen

sDie Presse”

Gewicht Post Hauszustellung & Einzelhandel
bis tausend* tausend*
20¢g 201,— 144,
40g¢g 212,— 165,—
60g 232,— 185,
80g Preise auf Anfrage 195,—
90g Preise auf Anfrage 206,—
100g¢g Preise auf Anfrage 216,—
10g Preise auf Anfrage 226,—
120g Preise auf Anfrage 236,—
130 g Preise auf Anfrage 246,—

Bestellmenge ,,Die Presse®

Mindestbeilagenmenge 10.000 Stiick. Bei einer Auflage < 10.000 entsteht eine Handling-Gebiihr von € 1.200,—. Sonn- bzw. Feiertagszuschlage bei
Beilagen am Montag und nach Feiertagen, zuséatzliche Kosten auf Anfrage.
*Preise in Euro per tausend Stulck.

Inserate in Fremdbeilagen

Fremdbeilagen durfen lediglich Eigenwerbezwecken dienen. Eine Weitergabe an Dritte, sohin Fremdinserate, bedlrfen der ausdriicklichen
vorherigen schriftlichen Zustimmung des Verlages. Bei Zuwiderhandeln hat der Auftraggeber als verschuldensunabhangige Ponale den zweifachen
Tarifwert der Beilage bei jedem VerstoB unverziiglich zu bezahlen. Weitergehende Anspriiche des Verlages (z.B. Schadensersatz) bleiben davon
unberihrt. Der Verlag behalt sich ausdriicklich vor, Beilagen mit Fremdinseraten abzulehnen.

Aufpreis fur Beilagen mit Fremdinseraten sofern dies vorab schriftlich vom Verlag genehmigt wird: 30% des Tarifwertes je Fremdanzeige.

Fremdbeilagentarife sind exklusive 5 % \Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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IFRA-Bestimmungen

Fremdbeilagen

IFRA-Bestimmungen fiir Zeitungsprodukte

Angaben zum Produkt:

Format

Mindestformat ist DIN A6 (105 mm x 148 mm). Maximalformat ist
225 mm x 300 mm.

Einzelblatter

Einzelblatter im Format DIN A6 dirfen eine Papiergram-
matur von 170g/m? nicht unterschreiten. Einzelblatter mit
einem Format gréBer als DIN A6 bis DIN A4 missen ein Fla-
chengewicht von mindestens 150g/m? und maximal 200g/m?
aufweisen. Grofiere Formate mit einer Papiergrammatur von
mindestens 60g/m? sind auf eine GréBe im Bereich DIN A4
(210 mm x 297 mm) zu falzen.

Mehrseitige Beilagen

Formatbereich min. Seiten- max. Seitenum-

in mm umfang fang/Gewicht

DIN A6 105x148 4 Seiten 24 Seiten

DIN AG6/5105x210 (120g/m2) (80g/m?),16g

DIN A5 148x210 4 Seiten 48 Seiten

(mind. 120x205) (120g/m?) (65g/m2), 469

DIN-A5-Querformat 4 Seiten 56 Seiten
(120g/m?) (659/m?), 57g

Guide-Format (190x190), 4 Seiten bis max. 80g

(max. 205x190) (120g/m?)

DIN A4 bis Maximalformat 4 Seiten bis max. 1209
(120g/m?)

Gewicht

Das Gewicht einer Beilage soll die genannten Hoéchstgrenzen
nicht Uberschreiten. Liegt es dariber, ist eine Rickfrage beim
Zeitungsverlag erforderlich.

Erlagscheine (mit Perforierung)

Erlagscheine im DIN-A4-Format missen auf DIN Ab
gefalzt werden und zwingend als Laser- oder Mikroperforation
ausgeflhrt sein.

60

Richtlinien zur Verarbeitung:

Falzarten

Gefalzte Beilagen missen im Einbruch, im Kreuzbruch oder
Wickelfalz verarbeitet sein. Leporellofalz und Altarfalz
kénnen schwerwiegende Probleme verursachen und sind des-
halb nur héndisch zu verarbeiten. Mehrseitige Beilagen mit For-
maten gréBer als DIN A5 (148 mm x 210 mm) miissen den Falz an
der langen Seite aufweisen.

Beschnitt

Alle Beilagen missen rechtwinkelig und formatgleich
geschnitten sein. Beilagen dirfen am Schnitt keine
Verblockung durch stumpfe Messer aufweisen.

Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten)

Postkarten sind in der Beilage grundséatzlich innen

anzukleben. Sie missen dabei bindig im Falz zum Kopf
oder Fuf3 der Beilage angeklebt werden. Es sollte keine
Punkt-, sondern nur Strichleimung angewendet werden.
Bei allen Beilagen mit auBen angeklebten Produkten ist eine Ab-
stimmung mit dem Verlag notwendig. Die maschinelle Verarbei-
tung von Beilagen, Sonderformaten, \Warenmustern oder -pro-
ben ist ohne vorherige technische Prifung durch den Verlag
nicht moglich.

Ein- oder zweiseitige Flappen

Beilagen mit Flappen kénnen erst nach vorheriger technischer
Prifung durch den Verlag maschinell verarbeitet werden.

Drahtriickenheftung

Bei der Drahtrickenheftung soll die verwendete Drahtstérke
der Rickenstarke der Beilage angemessen sein. Diinne Beilagen
sollen grundséatzlich mit Ricken- oder Falzleimung hergestellt
werden.

Kuverts

Bei Kuverts ist darauf zu achten, dass der Inhalt dieses
ausflllt. Sollte der Inhalt nicht dasselbe Format wie das
Kuvert haben, sind die Vorlage von Mustern und eine
Ricksprache mit dem Verlag erforderlich.



IFRA-Bestimmungen

Fremdbeilagen

IFRA-Bestimmungen fiir Zeitungsprodukte

Richtlinien fiir Verpackung und Transport:

Anlieferungszustand

Die angelieferten Beilagen missen in Art und Form eine
einwandfreie, sofortige Verarbeitung gewahrleisten, damit
keine zusatzliche manuelle Aufbereitung notwendig wird. Eine
zusétzliche manuelle Aufbereitung wird gesondert in Rech-
nung gestellt. Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark
elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
kénnen nicht verarbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten
Ecken (,Eselsohren®) beziehungsweise Kanten, Quetschfalten
oder mit verlagertem (rundem) Riicken sind ebenfalls nicht
verarbeitbar.

Beilagen, die in Kartons bzw. umreift angeliefert werden,
verursachen Mehrkosten, die dem Auftraggeber weiter-
verrechnet werden missen.

Lagenhéhe

Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sollen eine Héhe
von 80 bis 100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind.
Eine Vorsortierung wegen zu kleiner Lagen verursacht Mehr-
kosten, die dem Auftraggeber weiterverrechnet werden.

Beilagenmenge

Es ist die bestellte Beilagenmenge inklusive 3% Verzupfreserve
anzuliefern.

Beilagenmuster

Bitte Ubersenden Sie bei Standardprodukten finf Muster oder
Blindmuster an: ,Die Presse®, Vertrieb, Hainburger Strafle 33,
1030 Wien. Sollte lhre Beilage von den VVorgaben abweichen, be-
nétigen wir 400 Stick Muster flr einen maschinellen Testlauf
4 \Wochen vor Erscheinungstermin, bei Standardprodukten ge-
nigen 10 Stiick.

Palettierung

Die Beilagen miissen sauber auf stabilen Paletten gestapelt sein.
Beilagen sollen gegen eventuelle Transportschaden (mecha-
nische Beanspruchung) und Eindringen von Feuchtigkeit ge-
schiitzt sein. Jede Palette muss analog zum Lieferschein deut-
lich und sichtbar mit einem Palettenzettel gekennzeichnet sein.
Bitte schlichten Sie die Beilagen auf die Paletten mit der Titel-
seite nach unten. Die Hohe der Palette darf 1,20 m nicht tber-
steigen.

Richtlinien zur Abwicklung:

Begleitpapiere

Jede Palette muss mit einem Palettenzettel versehen sein. Die-
sen finden Sie unter business.diepresse.com/service oder auf
Anfrage beim Verlag. Die Lieferung von Beilagen muss grund-
satzlich von einem korrekten Lieferschein begleitet sein, der
folgende Angaben enthalt:

— zu belegendes Obijekt und Ausgaben

— Erscheinungstermin

— Auftraggeber der Beilage

— Beilagentitel bzw. Motiv

— Auslieferungstermin vom Beilagenhersteller

— Absender und Empféanger, Anzahl der Paletten

— Gesamtstlickzahl der gelieferten Beilagen

— Textgleichheit des Lieferscheins zur Palettenkarte
— Raum flr Vermerke

Lieferkonditionen

Die Waren sind ausnahmslos verzollt, versteuert und frei Haus zu
liefern. (Unfrei tibersandte \Waren werden nicht angenommen.)

Anliefertermin

Das genaue Einhalten der Anlieferungstage (frithestens 10 bzw.
spatestens 3 Werktage vor Erscheinen) ist unbedingt erforder-
lich, da sonst die ordnungsgeméafe Abwicklung gefahrdet ist und
Zusatzkosten entstehen kénnen. Keinesfalls spéater, jedoch auch
keine frihere Anlieferung, da Waren aus versicherungs- und
platztechnischen Griinden nicht gelagert werden kénnen.

Jede Abweichung von den Spezifikationen fihrt zu Mehr-
kosten, die an den Auftraggeber weiterverrechnet werden.

Beilagengarantie

90-100 % nach Auflagen gestaffelt. Es wird keine Kompensation
geleistet, wenn mehrere gleiche Beilagen in einer Zeitung ein-
gelegt werden. Fir Beilagen, die nicht der Spezifikation entspre-
chen, kann keine Beilagengarantie gewahrt werden.

Restexemplare

Beilagenreste werden zwei Arbeitstage nach dem Erscheinungs-
termin entsorgt.

Inhaltliche Bestimmungen:

Sollte Ihre Werbeform ein Gewinnspiel, einen Gutschein oder Ku-
pon beinhalten, darf dadurch kein ,Kaufzwang” fur den Zeitungs-
kaufer entstehen. Fir den Zeitungskaufer muss mindestens eine
weitere gleichwertige Moglichkeit geschaffen werden, um in den
allfalligen Vorteil der ausgelobten Leistung zu gelangen, ohne das
werbetragende Produkt (Zeitung) kaufen zu missen.

Fir Informationen stehen wir lhnen gern zur Verfligung:
Tel. +43/(0)1/514 14-548, disposition@diepresse.com 61
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Sonderwerbeformen

Sonderwerbeformen

Darstellungen

Sonderinseratformen

Halber Mantel
Cover/U2

{ m—)
|

I
|

Transparent-Mantel
um zwei ganze Biicher

Gatecover

62

Flappen

Cover/Buch-Flappe

Halber Mantel
U3/U4

Mantel
um die ganze Zeitung

Lesezeichen/Allonge

Mantel um

ganzes Buch
(Cover/U2/U3/U4)

[T
e -
Transparent-Hiille
um die ganze Zeitung



Sonderwerbeformen

Sonderwerbeformen

Preise
Weitere Spezifikationen zu den Sonderwerbeformen unter Tel. +43/(0)1/514 14-535
Information Die Presse Schaufenster
Sonderinseratformen Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage
Mo-Fr 71.839,44

Cover/Buch-Flappe SaodSo  87.952.32 x

. Mo-Fr 57.471,52
Innen liegende Flappe Saod So 70.361.84 $ 4
Halber Mantel Mo-Fr 68.403,21 x
Cover/U2 Saod So 83.911,83
Halber Mantel Mo-Fr 45.608,40 x
U3/u4 Saod So 55.925,64
Mantel Mo-Fr 114.011,61 x
um ein ganzes Buch Saod So 139.837,47
Transparent-Mantel Mo-Fr 182.410,12 x
um zwei ganze Biicher Saod So 223.741,54
Mantel um die ganze Zeitung Di-So 3.163,—/tsd x

. . Mo oder

Mantel um die ganze Zeitung nach Feiertag 4133,—/tsd x
Transpar.ent-Hulle um die Di-So 1.586.—/tsd x
ganze Zeitung
Transparent-Hiille um die Mo oder x
ganze Zeitung nach Feiertag 2.071,—/tsd
Gatecover x 65.498,37
Lesezeichen/Allonge x 54.518,18
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Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Sonderwerbeformen

Sonderwerbeformen

Darstellungen

Tip on Card

W Dic Presse

Banderolen

Die Presse

=

Hochsrriehier sticken dbe Fraven S5

Memosticks Sachets

64




Sonderwerbeformen

Sonderwerbeformen

Preise

Detaillierte Informationen zu den Sonderwerbeformen unter Tel. +43/(0)1/514 14-535

Information Die Presse Schaufenster

Tip on Card Di-So 322,—/tsd 322,—/tsd
. Mo oder

Tipon Card nach Feiertag 418,—/tsd 418,~/tsd

Banderolen Di-So 1.980,—/tsd 668,—/tsd

Mo oder

Banderolen nach Feiertag 2.587,—/tsd 870,~/tsd

Memosticks .

Mindestauflage: 15.000 Exemplare Di-So 322,~/tsd x

Memosticks Mo oder x

Mindestauflage: 15.000 Exemplare nach Feiertag 418,—/tsd

Sachets x 100,—/tsd

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Konditionen

Konditionen

Mengenrabatte*

Jahresumsatz Umsatzrabatt-Staffel
(netto/netto) fiir 2023
ab 50.000,—~ bis 69.999,— 3%

ab 70.000,— bis 99.999,— 5%

ab 100.000,—  bis 139.999,—- 7%

ab 140.000,— bis 179.999,—- 9%

ab 180.000,—  bis 229.999,- 1%

ab 230.000,—  bis 279.999,—- 12 %

ab 280.000,— bis 339.999,— 13 %

ab 340.000,- bis  399.999,—- 14 %

ab 400.000,— bis  459.999,— 15 %

ab 460.000,— bis  499.999,- 16 %

ab 500.000,- 17 %

* Mengenrabatte fur schriftlich vereinbarte Abschlisse.

Die angeflihrten Mengenrabatte sind nicht mit anderen Rabattierungen (z.B. Paketen, Aktionen, Sonderpreisen oder individuellen Jahresvereinbarungen) kombinierbar.
Mengenrabatte sind nicht anwendbar auf Beilagen, Sonderwerbeformen, Live-Kommunikation (Events), Kooperationen oder digitale Werbeformen. Die Rabattierung
erfolgt jeweils im Nachhinein am Jahresende. Fir Agenturen gelten die angefiihrten Jahresrabattierungen ausschlieBlich pro Kunde.

Konzernbetrachtung ist nur bei 100-%-Téchtern méglich.

Alle angegebenen Tarife sind in Euro zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
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Daten-Infos

Daten-Infos

Druckspezifikationen
Hauptblatt-Produktion

Zeitungsrotationsdruck

48er-Raster

Aufldsung von Bildern: 200 dpi

Auflésung von Bitmap-Bildern: 600 dpi
Farbprofil: ISOnewspaper26v5
Farbmodus: CMYK

max. Farbauftrag: 200 %

max. Schwarz: 95 %

Tonwertzunahme: 23 %

druckender Tonwertbereich: 5 %—-95 %
Datenformate: EPS, EPS-JPG, TIFF, PDF
Druckfarbe: Euroskala Zeitung
Haarlinien: positiv mind. 0,3 pt,
negativ/gerastert mind. 0,5 pt,

Druck nach derzeit giiltigen Richtlinien
der |G Austria Druckstandard Zeitungen.

©

Schaufenster-Produktion

Rollenoffsetdruck

Papier Kern: MFC 65 g

Papier Umschlag: holzfrei Bilderdruck-Papier
60er-Raster

Auflésung von Bildern: 300 dpi oder 120 Ipi
Auflésung von Bitmap-Bildern: 800 dpi
Farbprofil:

Papier Kern: PSO_MFC_Paper_eci
Farbprofil Umschlag: ISOcoated_v2
Farbmodus: CMYK

max. Farbauftrag: 300 %

max. Schwarz: 97 %

druckender Tonwertbereich: 3 %—97 %

Fir eine einwandfreie Druckwiedergabe halten Sie sich bitte bei der Druckunterlagenerstellung an die Vorgaben.

Im PDF enthaltene Schmuckfarben oder RGB-Daten werden automatisch in den erforderlichen CMYK-Farbraum umgewandelt. Farbflachen tber
dem max. Farbauftrag werden automatisch reduziert. Dadurch kann es zu einer abweichenden Farbwiedergabe kommen. Produktionsbedingt kann der
Passer kleine Abweichungen aufweisen, ohne dass der gute visuelle Gesamteindruck beeintrachtigt wird.

Druckunterlagenerstellung

Datenversand

Druckunterlagentbermittlung an disposition@diepresse.com. Bitte
benennen Sie das Mail und das File mit dem Erscheinungstermin lhrer
Einschaltung und Formatangabe.

PDF

Erstellen Sie ein PDF/X-1a oder X3 ohne Schmuckfarben mit der jeweils
bendtigten Bildauflésung: Hauptblatt 200 dpi, Magazine 300 dpi.

Im Adobe Acrobat Professional kénnen Sie |hr Dokument selbst
unter dem Menipunkt Preflight auf PDF/X-Tauglichkeit prifen. lhr
PDF muss alle Schriften eingebunden haben, Farbraum nur CMYK.
Informationen zur PDF-Erstellung und -Kontrolle sowie fertige Distiller-
Settings und PDF-Export-Einstellungen aus InDesign stellen wir unter
business.diepresse.com/service zur Verfligung.

Verlagsbestimmungen

Schriftgroéfie

Bei kleinen Schriften wird keine Gewéhr hinsichtlich der Lesbarkeit
Ubernommen. Farbige bzw. negative Schriften sollten mit mindestens
10 pt im fetten Schriftschnitt ohne Serifen gewahlt werden.

Farbdruck

Um originalgetreue Farben im Druck zu erzielen, benétigen wir ein
Proof nach 1SO-Norm oder einen Andruck. Auf Wunsch erstellt
,Die Presse” ein Proof um € 25,— zuzlglich Steuern.

Inseratengrofie

Bei GréBenunterschieden bis zu +/—5 % ist der Verlag berechtigt, das
Sujet entsprechend der Buchung anzupassen.

Alle Informationen zur Druckunterlagenerstellung und Download-
moglichkeit der Farbprofile finden Sie unter
business.diepresse.com/service.

Far samtliche Werbeauftrage gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der ,Presse” Verlags-GmbH & Co KG. Diese kénnen unter
business.diepresse.com/service abgerufen werden. Auf telefonische Anfrage oder unter business@diepresse.com senden wir Ihnen diese gerne zu.

Allgemeines

Auf unserer Website business.diepresse.com finden Sie unsere Sonderthemen, detaillierte Infos zu unseren Sonderwerbeformen, die Kontakt-
daten unseres Verkaufsteams und vieles mehr. Fir Anfragen steht lhnen das Verkaufsteam jederzeit gern zur Verfligung.

Tarif 2023. Vorbehaltlich Anderungen, Irrtiimer, Druck- und Satzfehler.
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Kontakt

»Die Presse” Verlags-Gesellschaft m. b. H. & Co KG
Hainburger Strafie 33
1030 Wien
Tel. +43/(0)1/514 14-535
Fax +43/(0)1/514 14-405
Werbemarktleitung: Romana Stelzl
business@diepresse.com
business.diepresse.com

Geschaftsfihrung

Mag. Herwig Langanger
Andreas Rast

Tel. +43/(0)1/514 14-294

Fax +43/(0)1/514 14-334
herwig.langanger@diepresse.com
andreas.rast@diepresse.com





